Nytt Unikt Utbildningskoncept !

for mervardesmat

Dagens konsumenter ar upplysta och vill ha mat som gerdeétissom smakar bra. Utbudet av
livsmedel 6kar, inte minst andelen hel- och halvfabrikassmedia staller till turbulens i
konsumenternas varderingar dabnsumenterna har darmed svarare att valja. Trend- och
konsumentundersokningar visar ett ofantligt stort intresse f¢is, Rilmatfragor, halsa och
valbefinnande. Konsumenten vill veta vad som &ar bra matr s@ke narproducerat, klimatsmart
osv. Intresset avspeglar sig naturligtvis i konsumenternas kdpgahdrandeln har ett stort
uppsving pa mat som ar relaterade till dessa fragor. Deknmeervardesmat staller nya och storre
krav pa producenter, leverantorer, butiker och personal. Det bktiskap och forstaelse for
hela kedjan fran konsumentens behov och krav till livsmedelspeotirnas forutsattningar.
Darmed stélls ocksa stora krav pa personalen som arbetiic. Darfor lanseras nu den helt nya

utbildningen amnad for bl a butiksanstallda.

ska ge butikspersonal kompetenser som ska leda till att |omsaffidrssegment
skapas samt att kundernas behov av information, kunskap, inspiratiddmlust tillfredstalls.

ska tillfredstélla branschernas efterfrdgan pa persoedlkunskaper och
praktiska fardigheter som behdvs for att professionellt oénsaffassigt kunna arbeta med
mervardesmat.

skaverka fér en banbrytande utveckling for branscherna genom attiestan
innovativa processer och lésningar, ny teknik och samarbetartveeckling dar miljo, samhélle,
konsumenter och foretag blir vinnare.

ska ge goda kunskaper om livsmedel och livsmedelsproduktiormpadet och
kundens krav pa mat och markning samt myndigheters och branschatigaeis
rekommendationer och policys.



Deltagarnaska efter genomford -utbildning exempelvis kunna:
- utveckla koncept for mervardesmat i butik
- forstd hur mervardesmat kan omsattas till affarsnytta
- stimulera samarbete och férmedla kunskap och informatiolamgioducenter, marknad
och kunder
- arbeta for att innovativa produkter, koncept och forpackningar ua&ckl
- skapa innovativa marknadskoncept, t ex maltidskoncept for olika upglgr
- visa inspirerande matlagning och recept
- gbra demonstrationer och exponeringar
- vagleda kunden genom information om t ex produkter, méarkning, tilggnm
- arbeta med offentliga folkhalso- och miljomal
- matcha produkter och tjanster utifran behov
- marknadsfora mervardesmat med tydlighet

UTBILDNINGENS INNEHALL

* Mat- och Livsmedelskunskap * Kommunikation

* Liten kockskola * Ekonomi

* Halsa och Livskvalitet * Hallbar utveckling

* Ekologi och klimat * Service och vardskap

* Markning * Inkop

* Narproduktion * Marknadsféring och forsaljning
* Mat med mervarde * Samverkan och natverk

* Kvalitet och sakerhet * Konsument, marknad och trender
* Innehallsdeklaration * Exponering

* Demonstration * Matlagning i butik

* Matkoncept — catering, recept mm * Upphandling

* Folkhalsomal * Miljomal

* Halsoargument i marknadsforingen * Functional Food

* FOrpackning * Sensorik

* Presentationsteknik

Utbildningar och kurser genomfors utifran
uppdragsgivarens onskemal avseende innehall, tidsatgang,
distans mm. De kommer att bedrivas med PBL, problem-
och projektbaserat larande, med en mix av egna studier och
fysiska traffar samt vid behov med webbaserad
distansmetodik.
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